BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan penjelasan dan analisis data yang telah dilakukan untuk
menjawab rumusan masal ah, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada pengaruh yang signifikan testimoni
terhadap keputusan pembelian pada Mahasiswa FEBI IAIN Bone Angkatan
2015. Hal itu dibuktikan dengan hasil variabel testimoni yang mempunyai
nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung 9,365 > nilai t tabel
1,998. Berdasarkan nilai criteria HO ditolak dan Ha diterima, artinya
testimoni berpengaruh secara parsia dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

2. Pada uji determinasi variabel testimoni menerangkan variabel keputusan
pembelian sebesar 0,585 atau 58,5% yang berarti bahwa variabel testimoni
mempunyai pengaruh yang kuat terhadap variabel keputusan pembelian,
sebesar 58,5% dan sisanya sebesar 41,5% dijelaskan oleh faktor lain.

B. Saran
1. Bagi Pelaku Bisnis
Bagi pelaku bisnis agar terus mengembangkan usahanya melalui media
social, baik di facebook, instagram dan media socia lainnya. Dengan
memanfaatkan kesaksian dari pelanggan sebaga media promos untuk

menarik perhatian calon konsumen lain.
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2. Bagi Mahasiswa
Bagi mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Isam, agar
memperhatikan testimoni yang diberikan online shop untuk meminimalisir
kekecewaan terhadap suatu barang/jasa dengan mencari informas secara
lengkap terkait dengan suatu barang/jasa sebelum memutuskan untuk

membeli.
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