BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan
sebagai berikut:
1. Produk secara parsial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
nasabah menabung di Lembaga Keuangan Microfinace.
2. Harga secara parsial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
nasabah menabung di Lembaga Keuangan Microfinace.
3. Motivasi secara parsial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
nasabah menabung di Lembaga Keuangan Microfinace.
4. Keyakinan secara parsial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
nasabah menabung di Lembaga Keuangan Microfinace.
B. Implikasi
Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, maka saran yang dapatdiberikan
sebagai berikut:
1. Bagi BMT As’adiyah Sengkang
Untuk meningkatkan keputusan menabung maka pihak banksebaiknya
mempertahankan motivasi yang ada seperti memberikanpengarahan kepada
nasabah mengenai sikap, persepsi dan keyakinanagar nasabah tetap mau menabung
di bank tersebut selain itu meningkatkan pelayanan sehingga kepuasan nasabah

meningkat.
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2. Bagi Peneliti
Kepada peneliti yang akan datang, dapat mengembangkan penelitian ini
dengan wawancara secara mendalam terhadap responden, sehingga informasi yang

diperoleh dapat lebih bervariasi dari pada angket yang jawabannya telah tersedia.
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